
  
 
 
 
 
 
 
 

  سازمان توسعه تجارت ايران
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  دفتر امور ترويج تجارت

ت تاࣾآଓฬ ஖ پرد   ਝਝ  اࣾآଓฬ ஖ پرد
 ଘ  ଘ ฬୀฬୀ جاری شان  ه ฬم و  و جاد و  ی و ا ولات صاభا غات عام  ୓ ජی  ی ،  ریا ୓ ଓূی باز ৆ি ૐॣ ৔ ਦ ਟઍࡗख़ ࣣਿب঺ ح ໍ جاری ا شان  ه ฬم و  و جاد و  ی و ا ولات صاభا غات عام  ୓ ජی  ی ،  ریا ୓ ଓূی باز ৆ি ૐॣ ৔ ਦ ਟઍࡗख़ ࣣਿب঺ ح ໍ   ا

ر ୓ی গدف ی భ باز او لات اୌا ਩ ઍࡗख़دفগ ی୓ ر ی భ باز او لات اୌا ਩ ઍࡗख़ 



  
  بابك افقهي 

معاون وزير در توسعه روابط اقتصادي و 
 رئيس كل  سازمان توسعه تجارت ايران

 

١

  

  ))غير قابل استنادغير قابل استناد (  ( نهايينهاييويرايش ويرايش 

  

 و بـه منظـور       و بـه منظـور        8888//44//66آئين نامه حمايت از صادرات غير نفتي كـشور، مـصوب            آئين نامه حمايت از صادرات غير نفتي كـشور، مـصوب             « «نهنهبه استناد بند الف ماده      به استناد بند الف ماده          

 ماندگاري در بازارهاي هـدف و دسـتيابي بـه اهـداف       ماندگاري در بازارهاي هـدف و دسـتيابي بـه اهـداف      وو بازاركالا ها و خدمات صادراتي، حضور       بازاركالا ها و خدمات صادراتي، حضور      گسترش سهم گسترش سهم 

و توسعه نام و نشان تجاري محصولات ايرانـي       و توسعه نام و نشان تجاري محصولات ايرانـي        بازاريابي و تبليغات      بازاريابي و تبليغات     فعاليت هاي   فعاليت هاي     بخشي از هزينه  بخشي از هزينه  صادراتي كشور   صادراتي كشور   

  ..قدام مي باشدقدام مي باشدصورت تامين منابع مالي لازم در چارچوب اين آئين نامه قابل اصورت تامين منابع مالي لازم در چارچوب اين آئين نامه قابل ادر در در بازارهاي هدف در بازارهاي هدف 
  

هدف كمك به توسعه، تحقيقات بازار، فعاليت هاي تبليغاتي و معرفي و ترفيع نام تجاري               هدف كمك به توسعه، تحقيقات بازار، فعاليت هاي تبليغاتي و معرفي و ترفيع نام تجاري                  ) )11ماده  ماده  

 همچنين معرفي توانمنديهاي  صادراتي جمهوري اسلامي ايران در بازارهـاي             همچنين معرفي توانمنديهاي  صادراتي جمهوري اسلامي ايران در بازارهـاي            وومحصولات ايراني   محصولات ايراني   

    ..اولويت دار مي باشداولويت دار مي باشد

  ، ، ي صـادراتي، تجـاري و صـنعتي       ي صـادراتي، تجـاري و صـنعتي       ه بر سازمان توسـعه تجـارت ايـران تـشكل هـا            ه بر سازمان توسـعه تجـارت ايـران تـشكل هـا             علاو  علاو ))22ماده  ماده  

 برخـوردار    برخـوردار    كمكهاي مندرج در اين اَيين نامـه        كمكهاي مندرج در اين اَيين نامـه       ازازصادر كنندگان نمونه، شركت هاي برتر صادراتي        صادر كنندگان نمونه، شركت هاي برتر صادراتي        

  ..مي شوند مي شوند 

تـا سـقف    تـا سـقف     درصد از هزينه هاي ذيـل         درصد از هزينه هاي ذيـل        5050 كمكهاي اين آئين نامه شامل  پرداخت حداكثر           كمكهاي اين آئين نامه شامل  پرداخت حداكثر          ))33ماده  ماده  

 ميليـون ريـال جهـت صـادر          ميليـون ريـال جهـت صـادر         10010000 در هر سال جهت تشكل هاي صـادراتي و            در هر سال جهت تشكل هاي صـادراتي و            ميليون ريال   ميليون ريال  30003000

  ..مي باشدمي باشد شركتهاي برتر صادراتي  شركتهاي برتر صادراتي ياياكنندگان نمونه ملي و كنندگان نمونه ملي و 

  ..تبليغات چاپي و محيطي در بازارهاي هدف تبليغات چاپي و محيطي در بازارهاي هدف   --11--33

   و مولتي مديا متناسب با بازارهدف  و مولتي مديا متناسب با بازارهدف يي و تلويزيونييي و تلويزيونيساخت و پخش تبليغات راديوساخت و پخش تبليغات راديو  --22--33

  ..))AAddvveerrttiissiinngg  CCaammppaaiiggnnss((تهيه برنامه هاي جامع تبليغاتي در بازار هدف تهيه برنامه هاي جامع تبليغاتي در بازار هدف   --33--33

    ..مطالعه، تدوين استراتژي، ترفيع و ثبت نام و نشان تجاري در بازارهاي هدفمطالعه، تدوين استراتژي، ترفيع و ثبت نام و نشان تجاري در بازارهاي هدف  --44--33

   هزينه ثبت و خدمات حقوقي شركت هاي صادراتي در بازارهاي هدف هزينه ثبت و خدمات حقوقي شركت هاي صادراتي در بازارهاي هدف--55--33

    ..تهيه نشريات تخصصي و تبليغاتيتهيه نشريات تخصصي و تبليغاتي  --66--33

    و نام تجاري در بازارهاي هدف  و نام تجاري در بازارهاي هدفbbrraannddهزينه هاي ثبت هزينه هاي ثبت   --77--33

  ..برگزاري جشنواره ها و همايش هاي بازاريابي برگزاري جشنواره ها و همايش هاي بازاريابي   ..--88--33
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 كمك به ايجاد، توسعه و عضويت بنگاه هاي ايراني در سـايت هـاي بازاريـابي و طـرح هـاي                       كمك به ايجاد، توسعه و عضويت بنگاه هاي ايراني در سـايت هـاي بازاريـابي و طـرح هـاي                      --99--33

  ..  تبليغات اينترنتي محصولات ايرانيتبليغات اينترنتي محصولات ايراني

  

    :: فعاليت هاي تبليغاتي فعاليت هاي تبليغاتيمدارك لازم جهت بررسي و تائيدمدارك لازم جهت بررسي و تائيد  ))44  مادهماده

    ..ارائه طرح مورد نظرارائه طرح مورد نظر  --11--44

  ..  ه نمونه محصولات و خدمات تبليغاتي منطبق با مفاد طرح ارائه شدهه نمونه محصولات و خدمات تبليغاتي منطبق با مفاد طرح ارائه شدهارائارائ  --22--44

   قرارداد هاي مرتبط  قرارداد هاي مرتبط ياياو و   ارائه مدارك مربوط به پرداخت هزينه هاي موضوع اين آئين نامهارائه مدارك مربوط به پرداخت هزينه هاي موضوع اين آئين نامه  --33--44

  ::  مدارك لازم جهت پرداخت كمكمدارك لازم جهت پرداخت كمك   ) )55ماده ماده 

    يرانيرانم روابط سازمان توسعه تجارت ام روابط سازمان توسعه تجارت اتائيديه توسط معاونت بازاريابي و تنظيتائيديه توسط معاونت بازاريابي و تنظي  --11--55

 مشمول طرح هاي تبليغاتي و بازاريابي مـرتبط بـا            مشمول طرح هاي تبليغاتي و بازاريابي مـرتبط بـا           آيين نامه آيين نامه  تسهيلات موضوع اين      تسهيلات موضوع اين     ))66ماده  ماده  

اي اولويت دار اعلام شـده توسـط سـازمان توسـعه            اي اولويت دار اعلام شـده توسـط سـازمان توسـعه            هه و خدمات اولويت دار و يا بازار        و خدمات اولويت دار و يا بازار        ها  ها كالاكالا

  ..تجارت خواهد بودتجارت خواهد بود
  

وسعه تجارت تعيـين و     وسعه تجارت تعيـين و     ليست كالاها و خدمات و همچنين بازارهاي اولويت دار از طريق سازمان ت            ليست كالاها و خدمات و همچنين بازارهاي اولويت دار از طريق سازمان ت            : : تبصرهتبصره

  ..اعلام عمومي خواهد گرديداعلام عمومي خواهد گرديد
  

 پرداختي به طرح هاي بازاريابي و تبليغاتي كه از طريق دفـاتر و موسـسات                 پرداختي به طرح هاي بازاريابي و تبليغاتي كه از طريق دفـاتر و موسـسات                ميزان كمك ميزان كمك   ))77ماده  ماده  

 درصـد ارزش     درصـد ارزش    7070تـا سـقف     تـا سـقف     . . خدمات بازاريابي ثبت شده در سازمان توسعه تجارت اجـرا گـردد           خدمات بازاريابي ثبت شده در سازمان توسعه تجارت اجـرا گـردد           

  ..قرارداد قابل افزايش خواهد بودقرارداد قابل افزايش خواهد بود

  .. و در دو صفحه تهيه و تنظيم گرديده است و در دو صفحه تهيه و تنظيم گرديده است تبصره تبصره11 بند و  بند و 1313 ماده و  ماده و 88 در درمه مه آئين ناآئين نااين اين   ))88ماده ماده 

  
  


