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  دستورالعمل پرداخت تسهيلات 

  به برنامه های بازاریابی و طرح های تبليغات عام محصولات صادراتی

   در بازار های هدفکشور

  

      

برنامه های بازاریابی و تبليغات محصولات ایرانی در بازارهای هدف در چارچوب     بخشی از هزینه  

  :داین دستورالعمل قابل بررسی و پرداخت می باش

 در بازارهـای خـارجی کـه توسـط           عام محصولات ایرانـی    بخشی از هزینه برنامه های بازاریابی و تبليغات       

 به انجام می رسد بر اساس ضوابط منـدرج           مورد تأئيد سازمان توسعه تجارت ایران      تشکل های صادراتی  

  . خواهد گردیدمککدر این دستورالعمل و از محل اعتبارات برنامه راهبردی توسعه صادرات غير نفتی 

  طرحتامين هزینه های  -١

 طرح های تحقيقات بازار -١-١

 طرح های آموزشی بازاریابی و تبليغات-١-٢

 )Advertising Campaigns(تهيه برنامه های جامع تبليغاتی در بازار هدف  -١-٣

درج آگهی های تبليغاتی در نشریات معتبر و تخصصی منتـشره در            کليه تبليغات چاپی از قبيل       -١-٤

  .بازار هدف

  .در بازار هدف...  و اجاره و تبليغ محصولات ایرانی در تابلوهای شهری  از قبيلتبليغات محيطی -١-۵

طرح هـای تهيـه و بخـش تيزرهـای تبليغـاتی در شـبکه هـای                 تبليغات رادیو و تلویزیونی از قبيل       -١-۶

  .تلوزیونی و ماهواره ای بازارهای هدف

  . در بازارهای هدفی تجارم  و ناbrand هزینه های ثبت -١-٧

  .همایش های بازاریابی در داخل یا بازارهای هدف صادراتی جشنواره ها و  برگزاری-١-٨

  

حداکثر مبلغ قابل پرداخت به مجموعه ردیف های هزینه ای بند یـک ایـن دسـتورالعمل بـه هـر                      -١-٩

 معـاون بازاریـابی و   درخواسـت  بـا   ميليون ریـال در سـال  ٢٨٠٠ تا سقف   یک از تشکل های صادراتی      

  . می باشدتوسعه تجارت ایران و تأئيد رئيس کل سازمان تنظيم روابط

  

   :بررسی و اخذ تصميم در نحوه ارائه کمکهای مالی  مدارک لازم جهت -٢

در بنـد یـک ایـن       شـده   چوب موارد ذکر    انجام خدمات بازاریابی یا تبليغات در چار      درخواست   ارائه   -٢-١

  .دستورالعمل

  .تأئيد طرح از سازمان توسعه تجارت ایران قبل از اجراذ  اخ-٢-٢

  . ارائه نمونه محصولات یا خدمات تبليغاتی منطبق با مفاد قرارداد ارائه شده-٢-٣

 تسهيلات موضوع این دستورالعمل مشمول طرح های تبليغـاتی و بازاریـابی مـرتبط بـا کـالا و خـدمات                    -٣

  .علام شده توسط سازمان توسعه تجارت خواهد بودی اولویت دار ا اهاولویت دار و یا بازار

  



 ليست کالاها و خـدمات و همچنـين بازارهـای اولویـت دار از طریـق سـازمان توسـعه                :تبصره

  .تجارت تعيين و اعلام عمومی خواهد گردید

  

نظارت بر فرآیند تبليغات و بازاریابی از طرف سازمان براساس مدارک ارائه شده و گزارش عملکرد به               -۴

  . توسعه تجارت ایران می باشد کل سازمانسرئي

ميزان تسهيلات پرداختی به طرح های بازاریابی و تبليغاتی که از طریق دفاتر و موسـسات خـدمات                   -۵

 درصـد ارزش قـرارداد قابـل    ٧٠تـا سـقف   . بازاریابی ثبت شده در سازمان توسـعه تجـارت اجـرا گـردد          

  .افزایش خواهد بود

تبصره تنظيم و از تاریخ ابلاغ آن توسط سازمان توسعه تجـارت ایـران    بند و یک ۶این دستورالعمل در     -۶

  .قابل اجرا خواهد بود

  

   سازمان توسعه تجارت ایران


