
   راهبرد اصلي توسعه صادرات غير نفتي8
  

  
اين سند بـه      با توجه به نهايي شدن سند راهبردي توسعه صادرات غير نفتي،            : معاون وزير بازرگاني گفت   

  . شود زودي براي تصويب تقديم هيأت دولت مي
تجـارت در سـال جـاري بـر مبنـاي آن      هاي سازمان توسعه  با تصويب اين سند، تمامي برنامه    : وي افزود 

  . تدوين و اجرا خواهند شد
در سند راهبردي توسعه صادرات غير نفتي، هشت راهبرد اساسي پيش بيني شـده و دو                : غضنفري افزود 

  . هـاي سـازمان مبنـا قـرار گرفتـه اسـت             فصل اجرايي را در خود جاي داده كه در سطح كـلان برنامـه             
هـا را كـه بـر         ينكه كار گروه توسعه صادرات استاني، سند راهبردي اسـتان         معاون وزير بازرگاني با بيان ا     

قـرار اسـت كـار      : مبناي سند اصلي توسعه صادرات غير نفتي است مبناي عمل خود قرار مي دهد، گفت              
  . گروهي بر روي اين برنامه كار كند و آن را پيش برد

 بود كه در حال حاضر ضمن حفـظ جايگـاه           ها  تاكنون ارتباطات با سازمان بازرگاني استان     : غضنفري گفت 
  . ها، اين مأموريت را استاندار در سطح كلان استان انجام مي دهد بازرگاني استان

 راهبرد اصلي اسـت     8اين سند داراي    : وي همچنين در تشريح مفاد سند راهبردي توسعه صادارت گفت         
هاي كاري تدوين شده      د تعدادي سياست  هاي زير گروه خود را دارند و در زير هر راهبر            كه هر يك راهبرد   

 ساله توسعه و قانون برنامـه       20اين سند در چارچوب اسناد بالا دستي خود نظير سند چشم انداز             . است  
  . چهارم توسعه پنح ساله اقتصادي و اجتماعي كشور تدوين شده است

مندي و مساعد سازي    نخستين راهبرد اين سند با هدف ارتقاء فضاي كسب و كار، رقابت             : غضنفري گفت 
هاي مربوط به مساعد سازي     ها و سياست    محيط صادرات كالا ها و خدمات پي ريزي شده كه شامل راهبرد           

رقابـت منـدي اقتـصادي ملـي،          آوري در سـطح ملـي،         محيط اجتماعي و فرهنگي صادرات، ارتقاء فـن       
  . شود هاي تجاري در سطح ملي مي هاي قانوني و مقرراتي و سياست راهبرد

مندي در صـادرات غيـر نفتـي را     ارتقاء رقابت راهبرد دوم، : رئيس كل سازمان توسعه تجارت ايران افزود    
مندي صادرات كالاها و خـدمات، كـاهش قيمـت تمـام شـده                مدنظر دارد و شامل مباحث عمومي رقابت      

 هـاي صـادراتي بـا هـدف تـسهيل           صادرات كالاها و خدمات و بازنگري اصلاح و طراحي مجـدد مـشوق            
  . ها مي شود سازي و افزايش اثر بخشي مشوق روان

ايـن راهبـرد    . راهبرد سوم با هدف توسعه وارتقاء خدمات پشتيباني صادرات تدوين شده است           : وي گفت 
هاي ايجـاد، توسـعه و        راهبرد  هاي عمومي مناسب صادرات،       هاي توسعه و ارتقاء زير ساخت       شامل راهكار 

هـاي    هاي ايجاد، توسـعه و تجهيـز زيـر سـاخت            صادرات، راهبرد هاي عمومي مناسب      تجهيز زير ساخت  
هاي صـادراتي و      هاي توسعه بيمه    راهبرد  هاي تأمين مالي صادرات،       تخصصي صدور كالا و خدمات، راهبرد     

هـاي ارتقـاء بـسته بنـدي          راهبـرد   هاي مديريت كيفيت صدور كـالا و خـدمات،            سرمايه گذاري، راهبرد  
  . هاي مديريت اطلاعات تجاري مي شود محصولات صادراتي و راهبرد

هـاي شايـسته صـادراتي اختـصاص دارد           راهبرد چهارم در اين سند به توسعه بنگاه       : غضنفري ادامه داد  
ها، كمك    تجديد ساختار بنگاه    وشامل سهم غالب بخش غير دولتي و دستيابي به بخش خصوصي توانمند،             

هاي كوچك و متوسط مـي        تي و يكپارچه سازي بنگاه    هاي صادرا   به كاهش و رفع نقاط ضعف، تقويت بنگاه       
شود و به گفته وي در راهبرد پنجم كه توسعه محصولات جديد صادراتي و رشد پايدار صادرات فعلـي را                    



هاي صـادراتي كـشور و        هدف گذاري كرده است، توسعه صادرات كالاهاي فعلي، تنوع بخشي به ظرفيت           
  . ال مي شودتوليد كالاها و خدمات جديد صادراتي دنب

هـا و تنـوع بازارهـاي         اين سند در ششمين راهبرد خود به ماندگاري در بازار         : معاون وزير بازرگاني گفت   
هاي محصول و بازار، تنوع         بازاريابي و توصيه    هاي تحقق بازارهاي صادراتي،       صادراتي توجه كرده و راهكار    
هـا و اعـزام       ها و جـشنواره     برپايي نمايشگاه   ري،  هاي بازاريابي و تجا     رواديد  بخشي به بازارهاي صادارتي،     

  . هاي تجاري و بازار يابي را ارايه كرده است هيأت
هاي تجـار ايرانـي مقـيم         هاي مشترك، تشكل    همچنين در اين راهبرد به تبليغات و استفاده از توان اتاق          

 ـ                   آموش  خارج،     . ده اسـت  هاي تخصصي بازاريـابي و خـدمات تخصـصي بـازار يـابي صـادراتي توجـه ش
راهبرد هفتم توسعه، روابط اقتصادي و تجاري دو جانبه، چند جانبه و توسعه زيـر               : غضنفري تصريح كرد  

هـاي    ايـن راهبـرد شـامل سياسـت       . ها را هدف گيري كرده است       هاي تجارت ايران و ساير كشور       ساخت
المللـي    ها و مجامع بـين      ناي و بلوك بندي، سازما      هاي دو جانبه، چند جانبه، منطقه       نامه  موافقت  عمومي،  

هـاي    هاي اسلامي و ارتقاء و بهبود مبادلات مـرزي بـا كـشور              مرتبط با تجارت، توسعه تجارت بين كشور      
  . همسايه مي شود

ها مورد توجه ويژه قرار گرفته است كه          از سوي ديگر در هشتمين راهبرد اين سند توسعه صادارت استان          
  . هـاي اسـتاني و طـرح هـدايت صـادرات اسـت              مزيت  اهبردي،  هاي ر   گذاري، برنامه   خود شامل سياست  

  
  

  هاي صادراتي در سال جاري  اجراي طرح پايلوت كنسرسيوم
  

هـاي صـادارتي در كـشور بـه اجـرا              طرح پايلوت كنسرسيوم   1387در سال   : معاون وزير بازرگاني گفت   
آشنا بـه     لا كه احتمالا نا   هاي كوچك، متوسط و بزرگ صادر كننده كا         در اين طرح شركت   . شود  گذاشته مي 

هاي كار تجاري آشنايي ندارند، به يك شركت بزرگتر           امور صادرات هستند و به اندازي كافي با استاندارد        
  . تبديل مي شـوند و از هـم افزايـي تـوان صـادراتي آنهـا يـك شـركت قدرتمنـد ايجـاد مـي شـود                           

ر مسابقات المپيك جـاي رقابـت هـر         همانطور كه د  : وي با ذكر مثالي به اهميت اين طرح پرداخت وگفت         
ورزشكاري نيست و افراد شركت كننده در ايـن مـسابقات بايـد قـبلاً بـه مـدارج قهرمـاني در شـهر،                        

كشور و منطقه جغرافيايي خود دست يافته باشند، در بازارهاي صادارتي نيز هر شركتي قـادر بـه                    استان،
  . هــاي كــوچكتر بــه آزمــون بگــذارد هفعاليــت نيــست و بايــد ابتــدا تــوان رقــابتي خــود را در حــوز

هاي صادراتي متفاوت است ولي هر دو راهبرد انـسجام            اين طرح با راهبرد توسعه خوشه     : غضنفري افزود 
هاي صادراتي، توليد كنندگان تك برندي تبـديل          در راهبرد توسعه خوشه   .فعالان صادراتي را مدنظر دارد    

هاي صادرات كننده خـدمات فنـي و          ، عموما شركت  هاي صادراتي   خواهند شد ولي در توسعه كنسرسيوم     
  . شوند مهندسي تحت يك مديريت واحد وارد بازار مي

هـايي    شود و در سفر     همچنين از سال جاري طرح رتبه بندي صادر كنندگان كالاهاي غير نفتي دنبال مي             
 برتـرين   هـاي ديگـر دارنـد،       كه رئيس جمهور يا ساير مقامات عاليرتبه سياسي و اقتـصادي بـه كـشور              

  . صادركنندگان كشور آنها را همراهي خواهند كرد
  
  
  



   1387اجراي طرح ارتقاء كيفيت كالاهاي صادراتي در 
  

طرح ارتقاء كيفيت كالاهاي صادارتي نيز از سال جاري به اجرا گذاشـته مـي شـود و بـا                    : غضنفري گفت 
ل كننـده كيفيـت كالاهـاي       هاي كنتـر    همكاري مؤسسه استاندارد و سازمان توسعه تجارت ايران، گروه        

هاي صادراتي مستقر خواهنـد        در مرز  1387بازرساني كه در سال     . صادراتي در گمركات مستقر مي شوند     
شد، از صدور كالاهاي فاقد كيفيت لازم جلوگيري خواهند كرد تا موجب كاهش اعتبار صادراتي كالاهـاي            

  . ايراني به بازارهاي هدف نشوند
با اختصاص سهم فولاد مباركه براي پرداخت جوايز صـادراتي، پرداخـت ايـن              : معاون وزير بازرگاني گفت   

  . جوايز در سال جاري به روز خواهد شد
 ميليارد تومان از سهام شركت فولاد مباركه اصفهان بابت پرداخـت            307با اختصاص   : غضنفري ادامه داد  

هـا بـه      اقل مي رسد و پرداخـت     جوايز صادراتي، مطالبات صادركنندگان از سازمان توسعه تجارت به حد         
  . صادر كنندگان به روز مي شود

با تصويب هيأت دولت، سهام شركت فولاد مباركه اصفهان به صادركنندگان پرداخت مي شود              : وي افزود 
هاي موفق كشور است كه سهام آن در بورس از جايگـاه   اين در حالي است كه اين شركت از جمله شركت   

  . مطلوبي برخوردار است
يس كل سازمان توسعه تجارت ايران، پرداخت جوايز صادراتي از طريق سهام را روشي مـؤثر ارزيـابي                  رئ

 قـانون اساسـي   44اين اقدام در راستاي اهداف خصوصي سازي و اجراي سياست هاي اصل      : كرد و افزود  
  . گيرد صورت مي

 مصوبه هيأت وزيران مبنـي      با توجه به  : وي درباره نحوه دريافت سهام توسط صادر كنندگان اظهار داشت         
بر ارائه فهرست صادر كنندگان نمونه توسط سازمان توسعه تجارت ايران به سازمان خصوصي سـازي، در                 

اي كه با حضور نمايندگان سازمان خصوصي سازي، بورس اوراق بهادار و اتاق بازرگـاني و صـنايع و     جلسه
هام با نام صادر كنندگان و متناسـب بـا مطالبـات            معادن ايران و اتاق تعاون برگزار شد، مقرر گرديد تا س          

 . يابدآنها، از طريق سازمان خصوصي سازي و بورس اوراق بهادار تخصيص


